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CODUL COMERCIAL ROMAN

— editie noud si necesard —

Conferinta organizata in

23 septembrie 2021

sala Aurel Ghibutiu, CCIR Business Center

Importanta elabordarii unui nou Cod comercial pentru Romdnia

Un nou Cod comercial se impune din motive de asigurare a continuitatii activitatii economice.
Acesta poate conferi stabilitate si, in acelasi timp, flexibilitate contractelor si intreprinderii, prin
normativizarea acestei cerinte de echilibru si optimizare. Un contract, |n acest context, trebuie sa
asigure echilibrul prestatiilor (win-win) si rezilienta intreprinderii.

Totodatd, un nou Cod comercial trebuie sa (re)stabileasca responsabilitatea, pentru a se putea
»repara” capitalismul si liberalismul economic, atdt de necesare pdcii sociale si Tmbunatatirii
conditiei umane. In conditiile in care consecintele esecului nu mai sunt despagubirea, sanctiunea
personala si decaderea din dreptul de a mai face afaceri, ci ,,premierea”, pe principiul too big to let
fail sau, dupa caz, toleranta pentru diversele scheme care simuleazd sandtatea economica si
solvabilitatea juridicd, capitalismul ca idee de organizare si politicd economica este neutralizat. De
asemenea, un nou Cod comercial trebuie sa restabileasca echitatea, adica necesarul corectiv al
excesului sau al abuzului de putere economica atunci cand egalitatea de sanse si competitia sunt
anihilate de inegalitatea economica si de monopolul geopolitic sau de lipsa de alternative.

In egald misurd, un nou Cod comercial trebuie sii asigure paviiza (sau méicar corectivul

necesar) impotriva exceptionalismului economic si juridic, care se bazeaza pe o continua stare

de alertd sau de urgentd, sub pretextul unor crize continui sau repetate, si care permite achizitiile

publice directe, fara licitatie si fara competitie, accelerarea nenaturald a unor proceduri de

autorizare, certificare, licenta sau concesiune, imunitatea de raspundere civila si penald a entitétilor
-

care ,,solutioneazad” urgenta, transformarea ,,termenilor si conditiilor” impuse de aceste entitati Intr-
un drept a-national, nesupus niciunei legislatii nationale sau internationale.

Nu in ultimul rand, un nou Cod comercial trebuie sa permitd moralizarea intreprinderii, prin
dotarea acesteia cu o misiune, o ratiune de a fi - raison d’étre, care sd 1i asigure rezilienta si
(re)integrarea in comunitate, precum si adaptarea la valorile perene ale umanitatii si la noile
constrangeri generate de incilzirea globala, penuria de resurse si suprapopularea. Intreprinderea nu
mai poate fi o simpld masind de facut bani pentru patroni, manageri si actionari.

Astfel, un nou Cod comercial poate asigura competitivitatea sistemului roménesc de drept si
a modului romanesc de solutionare a disputelor si a litigiilor, cu consecinta implantarii unor
investitii si a alegerii legii roméne ca lex causae sau ca lex fori. Indirect, dar indubitabil, o astfel
de competitivitate va asigura sanse reale de consolidare economica pentru Romania.

Camera de Comert si Industrie a Romaniei
CCIR Business Center — Bd. Octavian Goga nr. 2, Sector 3, Bucuresti, 030982, Romania
Tel: 021.319.00.93 / Fax: 021.319.00.92
e-mail: ccir@ccir.ro
WWW.CCIr.ro
www.tnf.ro / www.snia.ro



